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ПОЛОЖЕНИЕ
о рекпаме платЕьI]К образоваТýIьпых услуг

в Государственном бюдлсетпом дошкольЕом образоватепьном учрежденпп
цептре развитпЯ ребенка - детскоМ саry Лiб8 Красносельского района

Санrсг-Петербурга <<Ростою>

1. Общие положения

1,1, Предд,rетом регулироваЕиrI настоящего Положения (далее - Положение)
явJUIется деятельность образоватеJIьного rФеждения в области рекJItlI\,rы.

1.2. Настоящее Положение разработаtrо в соответствии с:
- законом Российской Федерации от 1з.03.200бг. Jф38-ФЗ кО рекламе>;
- з€жоном РФ от 29.12.2012 }lь273-ФЗ кОб образоваЕии в Росййской Федерации>;
- Правилами оказаЕиrI платньD( образовательньD( усJIуг, угверждеЕными Постановлением
Правительства РФ от 15.08.2013 ]ф7Oб;
- Постановлением Правительства Российской Федерации от 20.12.2012г. J,,lb1346 коб
утверждеНии положения О государстВенЕоМ надзоре в области рекJIЕtмы)
- Уставом образовательного уIФежденшI.

2. основные понятпя

2,1, В настоящем Положении используются следующие основные поЕrIтшI:
1) реклаruа - информация, распрострiшенншI *оЬ"* способом, в rпобой форме и сиспользоВаниеМ любьп< средств, ялресоваIrнЕrя ЕеопределенномУ кругУ лиц и

направленная на привлечение внимtшIия к объекту рекJIамирования, формирование иJIи
поддержаЕие интереса к нему и его продвижение нарыЕке;

2) объекТ рекJIапdирОвtlIIия товар, усJrуги, средства индивидушIизации
юридического лица И (или) товара изготовитель или продавец товарц результа.1,ыинтеллекryа,rrьной деятельности, л3бо мероприятие (; том числе спортивное
соревнование, концерт, конк)фс, фестиваль, основttнЕые Еа риске ицры, пари),напривлечение вниманиrI к которым направлена рекJIама;



3) товаР - продукТ деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для
продажи, обмена или иного введения в оборот;

4) ненадлежащая реклама - реклама, не соответствующая
тельства Российской Федерации;

5) рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо
ект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

требованиям законода-

иное определившее объ-

6) рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приве-
дение информации в готовую для распространения в виде рекламы форrу;

7) рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламь]
любьтм способом, в любой форме и с использованием любых 

"р"д.ru;8) потребители рекламы - лица, на привлечение внимания которых к объекту ре-
клам ирования направлена реклама;

9) социальная рекJIама - информация, распространённая любым способом, в любой
форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и
направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а
также обеспечение интересов государства;

10) антимонопольный орган - федеральный антимонопольный орган и его террито-
риальные органы.

3. Требования к рекламе образовательнtll-о учреждения

3.1- Реклама должна быть добросовестной и достоверной. Недобросовестная ре-клама и недостоверная реклама не допускаются.
3.2. Недобросовестной признаеrся рекла\Iа, которая:
1) содержит некорректные сравнения с находящимися в обороте товарами, которые

произведены другими изготовителя]\{и или реализ},Iотся другими продавцами;
2) порочиТ честь, достоинство или реп}.Iацию лица, в том числе конкурента;
3) представляет собой реклаN{у товара, реклама которого запрещена данным спосо-

бом, В данное время или в данном месте, если она осуществляется под видом рекламы
другого товара, товарный знак или знак обслуживания которого тождествен или сходен до
степени смешения с товарным знаком или знаком обслуживания товара, в оl.ношении ре-кламы которого установлены соответствующие требования и ограничения, а также под
видом рекламы изготовителяили продавца такого товара;

4) является актом недобросовестной конкуренции в соответствии с антимонополь-
ным законодательiтвом.

з.з. Недостоверной признается реклама, которая содержит не соответствующие
действительности сведения:

1) о преимУществах рекламируе]\{ого товара перед находящимися в обороте това-
рами, которые произведены други]\1и изготовителями или реализуются другими продав-
цами;

2) о любых характеристиках товара, в том числе о его природе, составе. способе и
дате изготовления, назначении, потребительских свойствах, об условиях применения то-
вара, о месте его происхождения, наличии сертификата соответствия или лекларации о
соответствии, знаков соответствия и знаков обращения на рынке, сроках службы, сроках
годности товара;

3) об ассортименте и о комплек,гации товаров, а также о возможности их
тения в определенном месте или в течение определенного срока;

приобре-

4) о стоимости или цене товара, порядке его оплаты, размере скидок, тарифов и
других условиях приобретения товара;

5) об условиях доставки, обмена, ремонта и обслуживания товара;
6) об исключительных правах на результаты интеллектуальной деятельности и

приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, средства индивиду-
ализации товара;



7) об официальном или общественном признании) о пол)дении медалей, призов,
дипломов иJIи иных нацрад;

8) о рекомендациях физических или юридических лиц относительно объекта ре-
кJIамирования либо о его одобрении физическими или юридическими лицами;

9) о фактическом piвMepe спроса на рекJIамируемый или иной товар
l0) о месте, в котором до закJIючения договора об оказании услуг заинтересован-

ные лица могут ознакомиться с информацией, которм должна быть предоставлена таким
лицам в соответствии с федеральными законами или иными нормативными правовыми
актами Российской Федерации;

3.4. Реклама не должна:
1) побуждать к совершению противоправных действий;
2) призывать к насилию и жестокости;
3) иметь сходство с дорожными знаками или иным образом угрожать безопасности

двюкения автомобильного, железнодорожного, водного, воздушного транспорта;
4) формировать негативное отношение к лицам, не пользующимся рекJIамируемы-

ми товарами,или осркдать таких лиц;
5) содержать информацию порнографического характера.
3.5. В рекJIаме не допускаются:
1) использование иностранньIх слов и выражений, которые могут привести к иска-

жению смысла информации;
2) указание на то, что объект рекJIамированиJI одобряется органами государствен-

ной власти или органами местного самоуправлениJl либо их должностными лицами;
3.6. В рекJIаме не допускается использование бранньтх слов, непристойных и

оскорбительньтх образов, сравнений и вьцажений, в том числе в отношении пола, расы,
национаJIьности, профессии, социЕIльной категории, возраста, языка человека и граждани-
на, официальньж государственньIх символов (флагов, гербов, гимнов), религиозньIх сим-
волов, объектов культурного наследиJI (памятников истории и культуры) народов Россий-
ской Федерации, а также объектов культурного наследия, вкJIюченных в Список всемир-
ного на9ледшI.

3.7. Не допускается рекJIама, в которой отсутствует часть существенной информа-
ции о рекJIамируемом товаре, об условиях его приобретенияили использования, если при
этом искilJкается смысл информации и вводятся в заблуждение потребители рекJIамы.

3.8. В рекJIаме товаров и иньIх объектов рекJIамирования стоимостные покirзатели
должны быть укйаны в рублях.

3.9. В рекJIаме товаров, в отношении KoTopbIx в установленном порядке утвержде-
ны правила использованpul, хранения ипи транспортировки либо регламенты применениJI,
не должны содержаться сведениJI, не соответствующие таким правилам или регламентам.

3.10. Не допускilются использование в радио-, теле-, видео-, аудио- и кинопродук-
lдии иIJIи в другой продукции распространение скрытой рекJIамы, то есть рекJIамы, которм
окzlзывает не осознаваемое потребителями рекJIамы воздействие на их сознание, в том
числе такое воздействие путем использованиJI специальных видеовставок (двойной звуко-
записи) и иными способами.

3.11. Не допускается размещение рекJIамы в учебниках,5rчебньrх пособиях, другой
учебной литературе, преднЕl:}наченных для обlr.rения детей по основным образовательным
программам образования, в тетрадях.

3.12. Не допускается размещение рекламы информационной продукции, подлежа-
щей классификации в соответствии с требованиями Федерального закона от 29 декабря
2010 года N 436-ФЗ "О защите детей от информации, причиrшющей вред их здоровью и

развитию", без указания категории данной информационной продукции.
3.13. Не допускается распространение рекJIамы, содержащей информацию, запре-

щенную для распространениJI среди детей в соответствии с Федеральным законом от 29
декабря 2010 года N 4З6-ФЗ "О защите детей от информации, причиняющей вред их здо-



ровью и развитию", в предназначенных для детей образовательных организациях, детскихмедицинсКих, санатОрно-курорТных, физкуп"rур"о-Ъпортивнь]х организациях, организа-циях культуры, организациях отдыха и оздоровления детей "n" 
nu расстоянии менее чемсто метров от границ территорий указанных организаций.

3,14, ПрИ производсТве, размеЩении И распространении рекламы соблюдаютсятребования законодательства Российской Федерации, в том числе требования гражданско-го законоДательства, законодательства о государственном языке Российской Федерации.

4. Социальная реклама4,1, ОбраЗовательное у{реждение мо}кет выступать рекламодателем социальной
рекламы.

4,2, Образовательное учреждение осуществляет размещение заказов на производ-ство и распространение социальной рекламы в соответствии с законодательством Россий-ской Федерации.
4,3, В социальноЙ рекламе не допускается упомИнание о конкретных марках (моде-лях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаках обслуживания и об иных средствах ихиндивидуализации, о физических лицах и юридических лицах, за исключением случаев,Предусмотренных пунктом 4.4. настояtrlего раздела.
4,4, В социальной рекламе допускается упоминание о образовательном учрежденииВ СЛ}л{аях, если содеРжание этой рекламы непосредственно связано с информацией о дея-тельности дошкольного образовательного учреждения, направленной на достижение бла-готворительных или иных общественно полезных целей.

5. Ответственность
5,1,ответсвенность за рекла]\,rу образовательного учреждения и оказываемых имплатных образовательных услуг несёт руководитель образовательного учреждения.5,2, Размещение реклапlы образовательного учреждения и (или) оказываемых имплатных образовательных услуг осуществляется только по разрешению руководителя об-разовательного учреждения.
5,3, По приказу руководителя образовательного учреждения назначастся уполно-N,{оченное лицо в сфере рекламы образовательного учрея(дения и оказываемых им платныхобразовательных услуг (далее Уполномоченное лицо), которое:
- может сац,{остоятельно выполнять отдельные функции рекламопроизводителя;- готовит предложения для руководителя образовательного учреждения по объек-там рекламирования;
- обеспечивает взаимодействие

пространителями;
с другими рекламопроизводителями и рекJIаморас-

- обеспечивает соответствие рекламы образовательного учреждения и ок€lзываемых
иN,{ платных образовательных услуг требованияr rчпо,rодuтельства Российской Федерациио рекламе;

- обеспечивает регулярное проведение анализа эффективности рекламы;- готовит и вносит предложения руководителю образоватепurоaо учреждения поповышенИю эффектИвностИ реклаN{ы, а так же по внедрению новых форr, способов, тех-нологий рекламы для продвижения платных образоватеiьньш услуг, оказываемых образо-вательным }п{реждением;
- выполняет пор),чения руководителя образовательного у{реждения, связанные срекламой образовательного учреждения и оказываемых им платных образовательных

услуг.
5.4. Руководитель образовательного }л]реждения и Уполномоченное лицо несутответствеНностЬ за произвОдство, размещение и распространение рекламы образователь-ного учреждения и оказываемых им платных образовательньlх услуг, а так же за вь]полне-ние настоящего Положения в соответствии с действующим законодательством.



6. Представление информации о рекламе в антимонопольный орган

6.1. Образовательное }цреждеfiие представляет в ч"r"rо"оПольный орган (его

доJDкностным лицам) по его мотивированному требованшо в установленный срок необхо-
димые документы, материалы, объяснения, информацию в письменной и (или) устной
форме (в том числе информацию, составляющую коммерчсскую, служебпую и иную
охрашIемую законом тайну), вкJIючzш служебную переписку в электронном виде, а так же
обеспечивает )дIолномоченным должностным лицам антимонопольного органа доступ к
такой информации.

б.2.Ответсвенность за выполнение гý/нкта 6.1. настоящего рд}дела несёт руководи-
тель образовательного )цреждения в соотвеТствии с действуlощим законодательством.


